Zukunft der Schweineproduction in den
Niederlanden
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Geschmack
Gesundheit
Bezahlbar

Bekannt
Easy to use
Gutes Gefunhl
Sicher

Naturlich
Traditionel
Ehrlich produziert
Umweltfreundlich
Tierfreundlich
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Preisentwicklung

2008 in % 1960
1960 1980 2000 2008 Nominal real

(%) (%)
Schweinefleisch e/100kgy 97 160 129 147 152 24

Mischfutter (€/100kg) 14 26 17 27 193 31

Arbeit (g/uhr) 0,73 5,29 9,83 11,8 1346 /[ 214
Land (e/ha) 1.3 16.7 35.8 39.0 2659 422
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Finanzierung
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Betriebe
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Preisentwicklung Productions Quota
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Who stehen wir?

Viel erreicht

Umwelt verbesserung
Neue Stalsystemen
Modernes Management

Aber, .... Sorgen und Problemen nicht Weg

Der Burger will mehr
Tierfreundlich, Megabetriebe.....,

Grosse Betriebe: Wir wollen es nicht, aber es passiert doch!
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Diskussion

Ferkel-Export Niederlanden

Maximierung Betriebsgrolde

Tierfreundlich
Ebermast beschlossene Sache

Marktdifferentierung - Kostenfuhrerschaft-Strategie

Derjenige met Ausgezeichnete Informationen uber der Konsument
gewinnt mit Marktdifferentierung!
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